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Dijitallesme, dijital kiltiir ve sosyal medya mevcut zamanda kisilerin davraniglarini,
duygularini ve anlam diinyalarini déniistime ugratmada hi¢ kuskusuz énemli bir yere
sahiptir. Sosyal bilimlerin énemli bir ¢aligma alani olmasinin sebeplerinden biri de
budur. Ote yandan sosyal medya denilince akla ilk olarak Instagram, YouTube ve
TikTok gibi popiiler uygulamalar gelmekte ve bu uygulamalar, genel olarak toplumu
yozlagtiran unsurlar olarak gortilmektedir. Bu noktada Mert Karbay’in Yeni Diinya:
Sosyal Medya adli ¢caligmasi bizlere sosyal medyaya genis bir perspektiften bakmanin
imkinini sunar. Bu calisma, yazarin siyaset bilimi bilim dalinda yapmis oldugu
doktora tezinin kitaplagtirilmig versiyonudur. Yazar, bu ¢caligmanin yani sira Molekiiler
Kapitalizm ve Molekiiler Devrim ile Biyopolitika: Diistiniirler ve Temalar isimli eseleri
tercime etmistir.

Kitap ti¢ bélimden olugmaktadir. Yazar birinci béliime ge¢meden énce “Bir
Dispozitif Olarak Sosyal Medya” baghgr ile ti¢ bélumiin genel bir 6zetini yapar. Yazar
bu baslik altinda genel olarak, gidisattan memnun kalinmadig: halde insanlarin
neden goénilla bir sekilde sosyal medyanin pesinden kostugunun cevabini arar ve
bu soruya kisa ve net bir gekilde su cevabi verir: Sosyal medya bir dispozitiftir ve bir
dispozitif olarak sosyal medya 6znelestirir (s. 22).
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“Sosyal Medya Dispozitifinin Yiikseligi” baghkli bélumde biyiikk/ham veri,
algoritmik yonetimsellik ve sosyal medya dispozitifini ele alinmigtir. Biytuk/ham veri
ve algoritmik y6netimsellik, sosyal medyanin bir dispozitif olarak islemesini saglar.
Bu noktada yazarin iddiasi oldukea agiktir. Ote yandan séz konusu meseleleri ele
alig sirasi, yazarin iddiasini acik bir gsekilde anlagilir kilmaktadir. Bu sebeple biiyik/
ham veri ve algoritmik yénetimselligin ne oldugunu belirtmek yazarin iddiasinin
anlagilmasi adina yararli olacaktir. Sosyal medya, biiytiik/ham verinin asli kaynagidir
ve hedefi olarak bu veriler tizerinden yiikselir. Ote yandan biiyiik veriye ham veri
denilmesinin sebebi, biiytik verinin tam olarak iglenememesi, islenmeye direnmesi ve
biytidiikge islenmesinin daha da giiclesmesinden kaynaklanmaktadir. Ciinkii buyik/
ham veri oldukea hizli ve ¢esitlidir. Bu iki 6zellik eg zamanl olarak var olur ve biyik
verinin hacmini artirir. Ote yandan biiyitk/ham veri, kendi hakikatini ve etigini tiretir
(s. 45-51). Yazar Haenlein ve Kaplan’a referansla, sosyal medyanin sadece popiler
uygulamalardan (Facebook, instegram ve TikTok gibi) sinirh olmadigini; Facebook,
Tinder gibi sosyal ag siteleri; Blogspot, Twitter gibi bloglar ve mikrobloglari; YouTube
gibi icerik topluluklari; sanal oyun dunyalari, sanal sosyal diinyalar ve igbirlik¢i

projeler gibi oldukca genis bir yelpazeden olustugunu belirtir (s. 53).

Sosyal medya uygulamalarinin sermayesi biyiik/ham verilerdir. Ancak bu veriler,
kullanicilarin ilgileri de dikkate alinarak, stirekli evrilen ve degisen algoritmalar
araciligiyla sosyal medyanin isleyisini belirler (s. 55). Oyle ki, oyunun kurallarin,
hangi icerigin 6ne ¢ikacagini veya cikmayacagini bu algoritmalar belirler. Yazara gore
s6z konusu durum, eskinin konvansiyonel kap1 bekgilerinin altini oyar ve yerlerine
algoritmik karatériin yitkseligine olanak tanir. Algoritmik kiratér, tim sosyal medya
uygulamalarinda devrededir ve kullanicilar, kisisel 6zellikleri ve begenileri tizerinden
profiller; bu kullanicilara kisisellestirilmis 6neriler sunar. Béylelikle de sosyal medyanin
genel igleyisini belirler. Bu sebeple sosyal medya, ne sadece sosyale indirgenebilir
ne de sadece medya olmaktan ibarettir. Sosyal medya, medya vechesi ile kendine
has bir sosyallige sahiptir (ss. 73-74). Ote yandan sosyal medya, kendinden énceki
mediumlardan (TV, radyo gibi) harekete gecirdigi giic iligkileri ve olanakl hale getirdigi
oznelliklerle énemli 6lctide ayrigir. Bununla beraber televizyonun yayginlagmasi ve
gundelik hayatin ayrilmaz bir parcasi haline gelmesiyle dikkatin tahakkiim altina
alinmasi, akilli cihazlar ve sosyal medya ile kullanicilarin 7/24 rutinlerinin ayrilmaz
bir parcasi haline gelmistir. Bu noktada sosyal medyanin 6zgiinligii, deneyimi
sonsuz kigisellestirip denetime tabi kilma kapasitesidir. Dolayisiyla sosyal medya
mediumuna dair tartigmalar her ne kadar TV ve radyo tartigmalarini animsatsa da
sosyal medya, kesintisiz akigi, kigiselligi ve hizi ile kendinden 6nceki mediumlardan

kesin surette ayrisir (ss. 77-87).
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Yazarin biiyik/ham veri ile baglantili olarak ele aldig: bir diger mesele ise
algoritmik yonetimselliktir. Yazara gére algoritmik isleyis, sosyal medyayi kendisinden
6nceki mediumlardan ayirdig: gibi biiyiik teknoloji girketlerinin, devletlerin ve
benzerlerinin mutlak denetimini imkansizlastirir ve sosyal medyaya 6zerklik saglayan
bir dinamizm olarak belirir (s. 87). Yazar yonetimsellik anlayigini Foucault'un
yonetimsellik anlayigina referansla ingsa eder. Foucault, biyopolitika, iktidarin
mikrofizigi ve denetim gibi kavramlarla da baglantili olarak yeni bir iktidar modeli
olarak yonetimselligi inceler. Bu yénetimsellik anlayigi, insanlarin digiinme, davranma
ve hissetme bicimlerini ele alan 6znelesme ve 6znelegtirme odakli bir pratikler bitina
seklinde ele alinir. Yazarin algoritmik anlayis1 da yeni diinyanin adeta petroli olan
veriyi temel alan, gindelik yagsami, diinyanin ritmini ve anlamini dénistiren bir
deneyim, bir perspektif olarak ele alinir. Bu noktada algoritmik yénetimsellik, yeni

bir iktidar bi¢imidir ve bu iktidar, bireye profili temelinde yaklagir (ss. 106-110).

Biiyiik/ham veri ve algoritmik yénetimsellik ile sosyal medya, diger mediumlardan
farkl olarak bir dispozitif haline gelir. Yazar dispozit kavramini da benzer gekilde
Foucaul'tan devralir. Bu kavram, Foucault literatariinde genel olarak heterojen
unsurlar: bir araya getiren, onlar1 diizenleyen ve kisitlayan bir dizenlenmenin
kargihigy olarak kullanilir. Foucault, bir iktidar bicimi olarak dispozitifi tarihsel
bir perspektifle ele alirken, bir dispozitifin yerini bir diger dispozitife birakirken
ortadan kaybolmadigini ancak dispozitiflerin cogullugunda baskin bir dispozitifin
ortaya giktigini belirtir (ss.115-122). Yazara gore sosyal medya da kendinden 6nceki
medium veya dispozitifler icerisinde meta dispozitif haline gelmistir. Bu noktada sunu
belirtmek gerekir ki sosyal medya bir dispozitif olarak gercekten de kisilerin anlam
diinyasinda énemli dénugiimlere sebep olmustur ancak bu déntgtim her kusaktan

kigileri kapsayacak diizeyde degildir. Dolayisiyla yazarin iddias: oldukea tartigmalidir.

Yazar ¢calismanin ikinci bélimiinde sosyal medya yazisini ve dikkat daginikligini
ele almigtir. Yazar sosyal medyanin hakikati bulaniklagtirdig: iddialarina ‘halk yazist’
adini verdigi yeni bir tanimlama ile cevap verir. Ancak bu tanimlamaya gegmeden 6nce
yazinin tayin edici roliina Derrida’ya referansla ele alir. Buna gore yazinin tarihinde
piktogram, ideogram ve sescil yani alfabeye gecis gibi ti¢ 6nemli ugrak vardir. Bat1
diistncesi, ¢zellikle de Hegel, bu ti¢ asamay1 yazinin agamalar: olarak gériir. Buna
gore geliskin toplumlar alfabeyi kesfederek diiginmeye muktedir ve tarihli bir hale
gelmigtir. Yazar sonrasinda Ong’a referansla elektronik teknolojinin yazida yeni bir
ugrak oldugunu; radyo, TV ve ¢esitli ses kayit araglarinin bizleri, ikincil sozla kaltir
cagina soktugunu belirtir. Mevcut zamanda ise yazidaki tayin edici yeni ugragin
sosyal medya yazis1 oldugu sonucuna varir (ss. 162-163) Yazara gére sosyal medya,

hakikati bulandirmaktan ziyade kendi yazisini uretir. Bu yazi, gérsel-isitsel ve daha
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stilize bir digavurum ile kendi hakikatini tiretir. Sosyal medya yazisi ile insanlar ilk
kez duzenli bir sekilde yazmaya baglamigtir. Bu ise hem yazinin kendisini hem de
geleneksel hiyerarsileri radikal bir sekilde déniigiime ugratmigtir. Yazara gore sosyal
medya icerisinde halk, herhangi bir gramer kuralina uymadan GIFlerle, videolarla
veya kendine 6zgi yazisiyla diledigi gibi yazabilmektedir. Yazar s6z konusu durumu
bir tiir nihilizm olarak adlandirir. Yazarin iddiasinin aksine s6z konusu durum,
kullanicilarin killttrel sermayesi ile ilgilidir. Bu noktada sosyal medya uygulamasindaki
kullanicilara daha yakindan bakildiginda, egitim diizeyi nispeten daha yiiksek olan
kullanialarin, yazilarinda imla ve gramer kurallarina oldukea dikkat ettigi acik bir
sekilde goriilebilir. Ote yandan yazar sosyal medya yazisinin, kendi hakikatiyle ve
tekduizeligiyle sosyal medya dispozitifinin yeni dinyasim gekillendirdigini belirtir
(ss. 129-178). Yazarin sosyal medya yazisi ile liretatiire 6zgin bir katk: sundugu
muhakkak ancak kullanialarin yazilarina (yazi, video, gérsel-isitsel her sey, emoji ve
GIF gibi) daha yakinda baktigimizda séz konusu yazinin, tekdiize olmadigini bagka
diger dispozitiflerle de iligikli olarak sinifsal bir yapiya sahip oldugunu gériiriiz.

Yazarin sosyal medya yazisi ile baglantili olarak ele aldig: bir diger mesele ise
dikkat daginikligidir. Yazara gore sosyal medya dispozitifi ile insan, siyasal ve sosyal
iliskinin giriftligi 6lctistinde ertelemenin, dikkatsizligin ve ¢coklu gérevin kendine
6zgu yeni bir tarzini benimser. Bu noktada énemli ve 6nemsizi ayirma yetisi, yerini
algoritmik yonetimsellik icerisinde genel bir dikkatsizlige birakmigtir. Bu sebeple
dikkati dagilmis insan fenomeni, bireysel irade ile agiklanamayacag: gibi kisisel
gelisim ve onun verdigi 6giitler de dikkati dagilmig insan fenomeni tizerinde anlamli
bir ig géremez. Cunkii bu fenomen, sosyal medya dispozitifinin bir serencamidir
(ss.193-194).

Yazar ticinct bélumde sosyal medya dispozitifinin neticesi olan ve sosyal medya
dispozitifi olmadan mumkiin olmayan dért temel toplumsal tipe odaklanir: Trol,
kiirator, oyunbaz ve influencer. Trol, akiglar: kesintiye ugratan, yerine bagka bir
akig 6nermeyen bir tiptir. Bu 6zelligi ile politikanin ketlenisinin semboli olarak da
gorilebilir. Kurator, bir toplumsal tip olarak sanatla sinirlandirilmayan, ¢ok yonli bir
tiptir. Kiiratér ayni anda muhasebeci, zanaatkar, sanat elestirmeni, icerik belirleyici
gibi birden ¢ok isi kendi icerisinde barindirir. Elbette bunlari yaparken buyiik/ham
veri i¢cindeki algoritmalardan da yararlanir. Dolayisiyla hem yaziya hem de algoritmaya
da niifuz eder (ss. 245-254).

Yazara gore video oyunlar1 2004 yilinda birbiriyle baglantili ancak zorunlu olarak
ayn1 sey olmayan iki 6nemli déntsiim gecirir: Kumar ve sosyalmedyalagsma. Kumar,
video oyunlari ile eklemlenerek bu oyunlarin asli bir unsuru haline gelir. Boylelikle
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para kargiliginda sosyal medyada oynanan oyunlar sonsuz stireli ve daha eglenceli
hale gelir. Bu noktada video oyunlari, sosyal medya dispozitifi icerisinde dikkat
daginikliginin popiiler bir mediumu olarak ortaya ¢ikar. Oyunbaz ise seviye atlamak
ve deneyim biriktirmek icin akisa kaptirir kendini. (ss. 255-261). Influencer ise her
seyden 6nce bir hikaye anlaticisidir. Celebrityden farklidir ¢iinki celebrity ekran
dolayimu ile takip edilen ve ulagilmaz kisidir. influencer ise bizden biridir, ulagilabilir
ve samimidir. Bununla beraber givenilirdir. Yazara gore influencerin takipgi sayist
arttik¢a onlarla kurdugu iliskilerdeki samimiyet ve yogunluk da nispeten azalir.
Bu sebeple reklamcilar nispeten daha az takipgi sayisi olan ve takipgileri ile daha
yakin iligkiler kuran influencerlerin giicini ve avantajimi kullanir (ss. 264-277).
Ancak yazarin gozden kacirdig: bir husus vardir ki o da takipgi sayis: fazla olan
influencerlerin tanittig iirtinler, dana fazla dikkate alinmakta ve pazarlamada daha
fazla 6n plana akmaktadur.

Yazarin ¢aligmasi sosyal medyanin, popiiler uygulamalardan sinirli olmadiging;
biiytiik/ham veri ile algoritmik yonetimsellik dolayimi icerisinden sekillenen sosyal
medya dispoizitifinin kendine 6zgii yazisi ve dikkat daginiklig: ile yeni bir iktidar bigimi
oldugunu gostermesi bakimindan 6ézgin bir yere sahiptir. Ancak ¢alismada sosyal
medya dispozitifi icerisindeki kullanicilarin bu dispozitife olan katkisi yeteri kadar
ele alinmamusg; sosyal medya dispozitifi, failler olan kullanicilar kargisinda olduke¢a
belirleyici bir 6ge olarak ele alinmistir. Ote yandan kullanicilarin sosyal medyay:
6ncelemesinin sebepleri elbette ki sosyal medyanin bir cazibe unsuru olmasiyla ilgilidir
ancak kisa yoldan (¢cok) para kazanma, iinlt olma, teghircilik tizerinden dikkat cekme
gibi nedenler de sosyal medyaya olan tegviki artiran niteliklere sahiptir. Yazarin bu
noktada faillerin sosyal medya dispozitifinin yeniden tretimindeki katkisini ele
almadig: gérulmektedir.



